
OnPage SEO
OnPage-Optimierung als Fundament 

des Online-Erfolgs



Sichtbarkeit bei

Google hat einen Marktanteil in 
Deutschland von 95% bei den
Suchmaschinen.

▪ Mit Suchmaschinen erreichen Sie Nutzer, 
die aktiv nach Ihren Leistungen oder Ihrer Marke suchen! 
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Das Suchverhalten im Modell



Attention
Interest

Desire
Action

80% der Kaufentscheidungen werden
auf mobilen Endgeräten getroffen!

Die meisten 
Online-Käufe
erfolgen am 
Desktop



Attention

▪ Der Nutzer kennt uns noch nicht
▪ Der Nutzer kennt das Produkt noch nicht
▪ Wir müssen auf unser Produkt aufmerksam machen

▪ „Heizkosten senken“
▪ „Energie sparen“
▪ „Energetische Sanierung“



Interest

▪ Der Nutzer weiß, ungefähr, was er braucht
▪ Der Nutzer kennt uns noch nicht
▪ Wir müssen auf uns aufmerksam machen

▪ „Dämmung“
▪ „Heizungsmodernisierung“
▪ „Hausdämmung“



Desire

▪ Der Nutzer weiß, was es gibt
▪ Der Nutzer kennt uns noch nicht
▪ Wir müssen auf uns aufmerksam machen

▪ „Viessmann“
▪ „Isover“

▪ „Modell Solvis Max“
▪ „Viessmann Instalation“



Action

▪ Der Nutzer weiß, was er haben will
▪ Der Nutzer weiß, das es uns gibt
▪ Wir müssen in Kontakt kommen

▪ „ Isover Stuttgart“
▪ „Viessmann Installation Stuttgart“



Suchmaschinenoptimierung



Themen der OnPage-Optimierung

▪ Struktur des Inhaltes (Unterteilung, Keywords und Aufbau)
▪ 404-Fehler oder falsche Weiterleitungen
▪ interne Linkstruktur
▪ Überschriften (Struktur und Aufbau)
▪ Bilder und Meta-Daten
▪ Crawlbarkeit (Zugänglichkeit der Website)
▪ Geschwindigkeit und Ladezeiten
▪ Responsive und mobile Darstellung



Das SERP-Dreieck



Klickwahrscheinlichkeiten

Quelle: SISTRIX



Content

▪ Content is King!

▪ Finde Schlüsselbegriffe heraus (Brainstroming)
▪ Verwende Google für ähnliche Suchanfragen
▪ Nutze den Keyword-Planer
▪ Erstelle einzigartigen und relevante Inhalt für Deine 

User.



Keywords

Fokussiere Dich: Verwende je Unterseite ein Fokus-
Keyword und verwende es in:

▪ URL / Domain
▪ Title-Element
▪ Meta-Beschreibung / Description
▪ Heading-Element (<h1>)
▪ Denke auch an „Long-Tail-Keywords“



Überschriften

▪ Verwende einzigartige Überschriften
Nutze das H1-Element nur 1x pro Seite

<h1>Überschrift</h1>

▪ Text mit Zwischenüberschriften
H2-H6 können mehrfach pro Seite verwendet werden. 

<h2>

<h3>… bis <h6>



Anker-Texte und Alt-Attribute

▪ Verwende Anchor-Texte
Es handelt sich um einen klickbaren Text eines Hyperlinks Deiner Website.

<a href="www.domain.de">Verlinkter Text</a>

▪ Alt-Attribute
Beschreibe Deine Bilder und Grafiken möglichst sinnvoll.

<img src="img/keyword.jpg" alt="keyword" width="100„ 

height="100">



Warum Anchor-Texte
wichtig sein können?

„Sie können die Adobe Reader hier herunterladen“



Meta-Daten



Meta-Daten

▪ Meta-Keywords
Braucht kein Mensch!

▪ Title-Element
Das Title-Element ist eine kurze Beschreibung der Seite
<title>Aussagekräftiger Seitentitel</title>

▪ Description im Meta-Element
Kurze Beschreibungstexte, die den Inhalt eines HTML-Dokumentes erläutern (maximal 156 
Zeichen lang).
<meta name="description" content="Beschreibung der Seite"> 



Ladezeiten und Komprimierung

▪ Analysiere die Ladezeiten Deiner Website!
▪ Komprimiere Bilder und Daten
▪ Achte auf die Auflösung deiner Bilder



Ladezeiten und Komprimierung



Der (Re)-Launch

▪ Checke die interne Verlinkungen
▪ In der Navigation (im Menü)
▪ In den Fließtexten 
▪ In verlinkten oder eigebeteten Dokumenten
▪ Im Footer

▪ Editiere die robots.txt
<meta name="robots" content="noindex" />

▪ noindex = Google darf nicht crawlen
▪ index = Google darf crawlen 

▪ Setze (301)-Weiterleitungen und Status-Codes
RewriteEngine On
RewriteCond %{HTTP_HOST} ^alteseite.de\.de$
RewriteRule ^(.*)$ http://www.neueseite.de/$1



Sitemap.xml und Google

▪ Mache deine Website Google bekannt!
▪ Melde Dich und deine Website bei der  Google Search Console an, validiere deine 

Domain
▪ Lade deine Sitemap.xml hoch



Was können Sie tun?

▪ Machen Sie eine OnPage-Optimierung Ihrer Website

▪ Reduzieren Sie Ladezeiten

▪ Verbessern Sie Struktur, Technik, Meta und Inhalte

▪ Jede Seite soll für Suchmaschinen lesbaren Text enthalten

▪ Texte dürfen keine Kopien sein

▪ Textlänge 300-500 Wörter

▪ Keyword-Dichte ca. 3-5 %

▪ Natürlicher Textaufbau
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